








1. Cada aluno escolherá uma teoria de consumo, irá pesquisar, criar uma apresentação contendo a explicação da teoria, 
podendo utilizar qualquer meio audiovisual (vídeo, apresentação, conteúdo escrito) com referências a autores e fontes de 
pesquisa. 

2. Busque uma propaganda de marketing na rede que utiliza a teoria escolhida. 

3. Agora é a sua vez, crie uma propaganda, em formato de folder, cartaz, postagem, etc, de um produto fictício ou de algo 
que queira divulgar e utilize a teoria escolhida como referência e fatores que influenciam o consumo , indicando o 
produto, benefício e significado. Obs: Se utilizar IA na criação, descrever o melhor prompt utilizado.

4. Apresente aos demais colegas toda sua pesquisa e seu apelo comercial como referência em Marketing!

Qualquer dúvida, consulte a bíblia do marketing como referência: KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administração de 
Marketing. São Paulo: Pearson, 2012.

https://www.kufunda.net/publicdocs/Administra%C3%A7%C3%A3o%20de%20Marketing,%20Kotler%20e%20Keller,%2014ed
,%202012.pdf

Agora é a sua vez!


