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O consumidor busca maximizar a satisfacao
de suas necessidades.
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Muitas decisoes de compra sao influenciadas por
emogdes, sentimentos e experiéncias subjetivas.
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A familia, os grupos de referéncia, os amigos e a
sociedade influenciam as escolhas de consumo.
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0 consumidor analisa informagdes, compara
alternativas e faz escolhas légicas e conscientes.

Motivagao, percepgao, emogbes, personalidade
e necessidades influenciam o comportamento
de compra.
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Agora é a sua vez!

1. Cada aluno escolhera uma teoria de consumo, ira pesquisar, criar uma apresentacao contendo a explicacdo da teoria,
podendo utilizar qualquer meio audiovisual (video, apresentacao, contelddo escrito) com referéncias a autores e fontes de
pesquisa.

2. Busque uma propaganda de marketing na rede que utiliza a teoria escolhida.
3. Agora é a sua vez, crie uma propaganda, em formato de folder, cartaz, postagem, etc, de um produto ficticio ou de algo

que queira divulgar e utilize a teoria escolhida como referéncia e fatores que influenciam o consumo, indicando o
produto, beneficio e significado. Obs: Se utilizar IA na criacao, descrever o melhor prompt utilizado.

4. Apresente aos demais colegas toda sua pesquisa e seu apelo comercial como referéncia em Marketing!

Qualqguer duvida, consulte a biblia do marketing como referéncia: KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administra¢do de
Marketing. Sao Paulo: Pearson, 2012.

https://www.kufunda.net/publicdocs/Administra%C3%A7%C3%A30%20de%20Marketing, %20Kotler%20e%20Keller,%2014ed
,%202012.pdf




