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1. Propaganda institucional de propósito comercial
Foco: fortalecer a marca e destacar sua qualidade no mercado.
Editora Prado — Propósito Comercial
📚 EDITORA PRADO
Conhecimento que transforma o aprendizado.
Há anos, a Editora Prado desenvolve livros didáticos que unem qualidade, inovação e conhecimento para acompanhar professores e estudantes em todos os desafios da educação.
📖 Conteúdos confiáveis.
🎓 Material pensado para ensinar.
💡 Educação preparada para o futuro.
Editora Prado — referência em livros didáticos.
Slogan:
“Conhecimento que transforma. Educação que permanece.”


2. Propaganda institucional de relações públicas
Foco: construir reputação e mostrar o relacionamento da editora com professores e comunidade escolar.
Editora Prado — Relações Públicas
🤝 EDITORA PRADO
A educação é construída por muitas mãos.
Na Editora Prado, acreditamos que um bom livro nasce do diálogo com quem vive a educação todos os dias.
Por isso, valorizamos professores, estudantes, escolas e profissionais da educação, ouvindo suas experiências e necessidades para desenvolver materiais cada vez melhores.
Porque ensinar é uma parceria.
📚 Editora Prado - Ao lado de quem ensina. Ao lado de quem aprende.
Slogan:
“Juntos, construímos o conhecimento.”

3. Propaganda institucional de interesse público
Foco: conscientizar a sociedade sobre a importância da educação e da leitura, sem objetivo direto de venda.
Editora Prado — Interesse Público
📚 EDITORA PRADO
Ler transforma. Conhecer liberta.
Uma sociedade que lê é uma sociedade que questiona, aprende, participa e transforma.
Incentivar a leitura desde cedo contribui para desenvolver pensamento crítico, ampliar conhecimentos e criar novas oportunidades.
Hoje, incentive alguém a ler.
Editora Prado
📖 Leia. Compartilhe conhecimento. Transforme o futuro.
Slogan:
“Mais leitura. Mais conhecimento. Mais futuro.”

Diferença entre as três
	Propaganda
	Principal mensagem
	Objetivo

	🏢 Propósito comercial
	“Somos referência em livros didáticos.”
	Fortalecer a marca

	🤝 Relações públicas
	“Estamos junto de professores e escolas.”
	Construir relacionamento e reputação

	🌎 Interesse público
	“A leitura transforma a sociedade.”
	Conscientizar e gerar impacto social
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Crie uma propaganda
Escolha uma empresa fictícia e desenvolva 3 pequenas campanhas institucionais, sendo:
Campanha 1 – Propósito comercial
· Nome da empresa: 
· Mensagem principal: 
· O que deseja transmitir? 

Campanha 2 – Relações públicas
· Nome da empresa: 
· Ação realizada: 
· Qual imagem deseja construir? 
Campanha 3 – Interesse público
· Tema: 
· Público-alvo: 
· Mensagem de conscientização:

Depois de definidas as bases do seu negócio, faça essas 3 propagandas em formato de imagem promocional.
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